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[ 摘要 ] 中国传统陶瓷艺术博得了世人的欣赏。在传统观念和审美习惯的影响下，贯穿阴柔阳刚之美的外观造型、精益求精的工

艺设计是陶瓷艺术设计的追求，也是中国传统陶瓷艺术蓬勃发展、陶瓷产品市场愈发繁荣的源动力。
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1 陶瓷产品设计特征

1.1 科学性

在日常生活中，陶瓷产品被广泛使用。除了满足基本的使
用功能，陶瓷产品还应为使用者提供安全感，降低发生潜在危
险的可能性。在居家生活中，早期的陶瓷产品给人们的感觉是
冷漠、坚硬，含有潜在的危险因素。为了提升陶瓷的亲和力，
美国的 EOSD 公司研发了新型陶瓷材质技术，改善了陶瓷产品
的科学合理性。通过光合作用、物理剧变，新技术改变了泥土
的排列结构和传统陶瓷冰冷坚硬的质感。同时，陶瓷材质技术
的改良降低了生产陶瓷产品的能耗、污染、陶土资源的消耗。

1.2 审美性

陶瓷产品表达设计语言与境界结合的审美要素主要包括：
客观感官形象和主观内蕴情趣。作为设计语言载体，陶瓷产品
在设计时除了要考虑器物的实用功能还要考虑其观赏性。在使
用陶瓷产品时，消费者能够赏心悦目的体验审美过程，积累健
康的审美经验。

1.2.1 碗类产品的造型设计
陶瓷碗设计的要点是碗的自身容量和口部形状的设计。在

确定容量大小之后，选择合适的直口、敛口、侈口、菱花口、
压边纹口以及六边形等多边形口，是突出陶瓷碗观赏性的主要
方式。

1.2.2 盘类产品的造型设计
满足实际使用要求、适用于不同的饮食场合，是盘类产品

的设计要求。盘类产品设计的主要造型包括：深型、浅型、平
沿型、折沿型、花形口沿型。

1.2.3 茶壶的造型设计
茶壶的设计应以壶身设计为中心，确保嘴、把、口、盖各

部分与壶身的搭配协调。为了增加古拙、敦厚的氛围，壶身的
设计多为扁圆形，提梁多为竹藤或铜丝。茶杯、碗器形的造型
纹样应与主体壶保持一致，并体现出变换与统一的特质，增加
产品的趣味性。

1.3 创意性

在全球市场经济的冲击下，量化式陶瓷生产企业的经济效
益大幅度下滑。这类企业逐渐意识到研发自主产品的重要性。
在用户与产品的交互体验中，设计者的创作灵感不断迸发。设
计者运用多种技艺，体现了产品的独特性和差异性。从制造商
的角度来看，产品的原创有利于企业的盈利和持续发展。从消
费者的角度来看，产品的原创设计满足了消费者的日常审美需
求。从设计者的角度来看，通过对细节的关注和改善，设计者
体现了对用户群体的关怀。

在市场变化逐渐复杂和不确定因素愈发增多的今天，创新
已经成为了陶瓷企业发展的源动力。陶瓷产品的创新设计，有

助于产品生命周期的延长，生产工艺的改进，市场效应的激发。
通过创新，陶瓷产品的审美价值不断增加。创新设计赋予

了陶瓷产品的时尚性，体现了家庭的文化档次。陶瓷产品的不
断创新，提高了陶瓷产品的附加值和市场竞争力，激发了人的
精神欲望和物质欲望，改变了人们的生活观念和生活方式。为
了满足我国陶瓷产品个性化、多样化的需求，陶瓷企业应对手
工制造和机械生产两方面予以重视。

2 陶瓷产品的发展趋势

陶瓷产品不仅是满足人们日常生活需要的普通器物，也是
体现意蕴之美的文化载体。只靠继承传统已经无法满足人们日
益增长的精神需求，陶瓷业开始在创新中寻求自身发展的出路。
把文化创意熔化为陶瓷产品，增加了陶瓷产品的内涵，提高了
陶瓷产品的附加值。文化创意不仅是制造商与设计师制作陶瓷
产品的附加物与装饰品，也是陶瓷市场的整体趋向。

2.1 赋予陶瓷产品新型美观的外表

陶瓷设计追求真实之美，自然之美。陶瓷业历史上的瑰宝
不断激励设计师反省过去，展望未来。设计师应制定不同的设
计方案，满足不同年龄段使用者对陶瓷用途、美观的需求。

2.2 提高陶瓷产品的收藏价值

传统陶瓷艺术的发展历史漫长而曲折。文化设计的发展性
和承接性体现了一个时代的特征，富含时代元素的陶瓷产品具
有较强的借鉴意义。陶瓷文化设计的发展过程体现了历史的发
展，时代的变迁，凝聚并传承了民族各个时代设计文化。由于
陶瓷的烧制方法、雕刻技巧、外观设计可以体现时代特征，历
史悠久的陶瓷产品更具有收藏价值。通过对这三方面进行划时
代的设计，设计师能够赋予陶瓷产品浓郁的时代气息，提高陶
瓷产品的收藏价值。

2.3 提高陶瓷产品的实用性

从使用者的角度来说，陶瓷产品的价值主要体现在陶瓷的
实用性上。用户需求已成为设计师进行新型陶瓷设计的考虑重
点。用户认可的前提是陶瓷产品的设计符合用户的使用需要。
设计使用舒适度较高的陶瓷产品，有利于提高用户的使用体验。

3 设计理念的转变

3.1 非线性设计理念

科技飞速进步，生活品质不断提高，人们对陶瓷产品的认
知发生了改变，逐渐体现出对陶瓷产品多用途的需求。在日常
生活中，由于陶瓷与盛放物的关系，陶瓷与环境的关系，陶瓷
与人的关系三者并存，陶瓷产品需要较强的适应性应对这种复
杂情况。

在语言造型中充满律动性，流动感的起伏变化营造了出丰
富的遐想空间。这种非线性传递的抽象之美使人心情舒畅。非
线性的陶瓷制作和生产方式，是陶瓷艺术的重要设计语言。在
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工艺和成型设计中，运用非线性手法有助于陶瓷设计理念的传
达。

运用非线性设计理念设计不仅要注重曲线设计的表面形
式，更重要的是确保设计流程的系统性。不同于传统的陶瓷设
计，非线性设计理念系统的审视了陶瓷设计的整体结构，从产
品的使用方式，使用者的体验感受，更广泛的产品用途等多方
面进行了陶瓷设计的综合考量。通过发散性思维，非线性设计
理念深化了陶瓷产品的整体设计，完善了陶瓷产品的每一个功
能。因此，在使用陶瓷的各个方面，非线性设计理念体均现出
较强的逻辑性，灵活性，适应性。

3.2 数字化技术理念

技艺和艺术两者相辅相成，密不可分。在古希腊语中技艺
和艺术两者共同组成了“技术”一词。陶瓷兼具商业产品与艺
术作品的特质，是富有艺术表现力的工业技术载体。在设计过
程中运用数字技术，有助于设计理念的表达和设计要素的表现。
数字化技术简化了制作工序，提高了设计质量。在设计流程，
设计、制作周期，制作精度等方面，数字技术的应用提供了实
现设计理念的友好平台，促进了陶瓷的产业化。虚拟视觉效果
的实现、造型制图、贴花分色印刷、和数字制模是数字化技术
在陶瓷设计中的主要应用。在设计创作前期，运用数字化技术
有利于设计师表达设计理念，交流设计构思。

应用数字化技术的进行陶瓷设计是对传统陶瓷设计的继承
和演变，是现代陶瓷设计的发展趋势。

为了满足实现预期设计的需要，为了创造设计交流的虚拟
环境，为了提供陶瓷设计的精确、快捷的交流空间，数字化设
计软件继承了大量的功能模块。运用数字化技术，设计师缩短
了陶瓷设计的过程，创新了陶瓷产品的图样和造型。

3.3 传统文化元素理念

在陶瓷的传承过程中，经过历代陶瓷匠师的不懈努力，器
形丰富的陶瓷器皿被创造出来。在制陶技术不断提高的历史进
程中，传统陶瓷的造型逐渐体现出由简单到复杂、由单一到多
样的特点。随着生活水平的不断提高，人类自身的精神需求有
了新的改观和提升。原始陶瓷仅仅被当作普通容器使用，并不
具有复杂的外观造型。陶器造型不断演变，从模仿自然物象到
对写实事物的抽象、提炼，陶器造型逐渐形成了自身的造型语
言。在时代变迁中，大量的考古文物和考古文献体现出陶器造
型总是或多或少的继承了前代造型的特征。陶器造型在继承前
代的基础上不断改进和更新，向更美观更符合当代大众审美需
求的方向发展。

遗留至今的经典传统陶瓷器形，是先民非凡想象力和集体
智慧的结晶。制作技艺的提高和审美水平的提高是陶瓷造型发
展的源动力。陶瓷制作工艺从传统的手工捏制成型发展到今天
的拉胚轮制成型，是设计者不断研究实践的结果。在传统文化
的影响下，现代陶瓷沿袭了许多经典传统器形和使用方式。部
分已经不适用于现代生活需求的传统陶瓷，逐渐成为了陈设装
饰用的器皿。

3.4 人性化理念

3.4.1 人性化造型原则
人性化造型原则包括实用性原则、审美性原则、认知性原

则、经济性原则。其中，实用性原则是人性化造型原则中的重
要组成部分。日用陶瓷产品的主要作用是满足人们的日常生活
需求。实用性原则是设计日用陶瓷产品造型的第一原则。陶瓷
产品的技术设计和工业设计都需要考虑产品的实用性。实用性
原则包括有效性、易用性、安全性。

审美性原则是指日用陶瓷产品的设计需要符合大众的审美
品位。塑造产品形体是日用陶瓷设计师的主要任务。如何使用
材料、工具、技术，构成符合当前社会审美品位的陶瓷产品，
是衡量陶瓷设计师工作能力的重要标准。产品的造型必须同时

具有功能性和审美性。设计师生产的产品不能只注重功能，放
弃了审美；也不能只注重审美，使产品完全没有使用价值。审
美性造型原则包括功能审美和形式审美。

认知性原则是指日用陶瓷产品中包含的地域文化需要易于
被使用者发现和接受。不同的文化环境使陶瓷产品具有不同的
表现形式。西方的咖啡悲剧和东方的茶具，其具体造型是不同
的。不同的文化环境时陶瓷产品的造型有了本质上的区别。

经济性原则是指陶瓷产品应当以实用性、审美性、认知性
原则为基础，尽量节约制造成本，降低售卖价格，使更多的人
可以使用陶瓷产品。经济性原则包括生产与制造的经济性、运
输的经济性、废弃的经济性。

3.4.2 人性化理念在日用陶瓷造型设计上的体现
人性化设计的目的是维持产品和使用者之间的和谐关系。

人性化设计包括绿色设计、个性化设计、人文化设计，并遵循
实用性原则、经济性原则、认知性原则、审美性原则。日用陶
瓷的造型设计应当以实用性原则为前提，产品的造型需符合大
众的审美，可以满足使用者的情感需求。日用陶瓷造型设计不
仅需要具有一定的象征意义，满足使用者的心理需求；还要具
有一定的个性化审美，使使用者的个性可以得到张扬，满足使
用者的个性化需求。

3.4.3 人性化理念在日用陶瓷装饰设计上的体现
设计是为了营造使用者、产品、环境三者之间的和谐关系。

在装饰设计方面，日用陶瓷的设计需要维持产品和使用者之间、
产品和产品之间、产品和使用环境之间的和谐关系。

在色彩方面，日用陶瓷的装饰用色应满足用户的心理需求，
对待不同年龄段的客户群体选择不同风格的颜色。产品的造型
要和产品配合保持统一，不能使产品的配色出现混乱或不协调。
设计师还需要参考产品的使用环境决定日用陶瓷的配色设计。
在比较庄重的场合中，陶瓷产品的色调一般比较沉重、正式；
在比较欢快的场合中，陶瓷产品的色调一般比较明快；在医疗
卫生等环境中，陶瓷产品一般使用干净的白色。

4 结语

总之，作为我们日常生活中广泛使用的器物，陶瓷产品集
科学性、审美性、创意性于一体，不仅是满足人们日常生活需
要的普通器物，也是体现意蕴之美的文化载体。因此，文化创
意不仅是制造商与设计师制作陶瓷产品的附加物与装饰品，也
是陶瓷市场的整体趋向。面对全球市场经济的冲击，陶瓷市场
日渐复杂，不确定因素增多，创新已经成为了陶瓷企业发展的
源动力。为了提高用户与产品的交互体验度，量化式陶瓷生产
企业必须不断强化研发具有独特性和差异性的自主产品，关注
细节的改善，把文化创意熔化为陶瓷产品，增加陶瓷产品的内
涵，提高陶瓷产品的附加值，体现对用户群体的关怀，设计出
更多具有独创特性的创新产品，同时不断改进生产工艺，才能
有助于产品生命周期的延长。
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